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Anlage 4 - Touristik

1. Radtourismus

Abb.17: Analyse externer Faktoren im Radtourismus

Machfrage- und

Marktpotenzial

Alleinstellungs-
fahigkeit

CQuellen:

= Radfahren gehdrt zu den = Inder Erlebeniswelt = Radtouristisches Angebot
beliebtesten Freizeit- MaturEAktiv' im Masterplan ist in Deutschland sehr stark
aktivitidten der Deutschen MEW nimmt Radfahren eine verbreitet

4,3 Millionen Radreisen

2017 (2016: 5,2 Mio.)

167 Mio. Tagesausflige im

Jahr per Rad (2016: 150

Mio.)

= |nteresse an Radreisen
unabhangig vom Alter sehr
hoch

* Radfahren besonders bei
Familien sehr beliebt

= Quellmarkte v.a. nordliche
Bundeslander und MREW

= Miinsterland gehart zu den
beliebtesten Destinationen
fiir Radreisen

= 18% der Radreisenden
nutzen Elektrorader (2016:
13%)

= 40% der Tagesausfliigler

interessieren sich fir

Mietrader

zentrale Rolle ein

Familien, Best Ager und
Erwachsene Singles stehen
im Mittelpunkt
100-5chlgsser-Route als ein
TOP-Produkt in NEW
Radfahren als Kernthema im
Minsterland

Direi der zehn Premium-
routen des Minsterlandes
fihren durch die
Baumberge

Durch den technischen
Fortschritt (v.a. Elektro-
rader) ist das Radfahren
auch in Gebirgsregionen
zunehmend attraktiv
Dadurch steigt der Wetthbe-
werbsdruck noch weiter.
Profilierung nur auf Basis
sehr guter Infrastruktur und
konsequenter Qualitats-
und Zielgruppen-
orientierung méglich
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