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Antrdge des Stadtmarketing Verein Coesfeld & Partner e.V. an den Rat der Stadt im Hin-
blick auf die Neufassung der Satzung liber die Erhebung von Gebiihren fiir die Wochen-
und Krammarkte sowie die Volksfeste (Kirmessen) der Stadt Coesfeld vom 14.12.2001.

Sehr geehrie Damen und Herren,

wir haben seitens des Arbeitskreises Handel & Gastronomie wie auch im Vorstand von Coes- -
feld & Partner e.V. die Ergebnisse der o.g. Untersuchung erdrtert. Berficksichtigt man, dass
die Besucher, die wahrend der Krammarkttage bewusst die Innenstadt meiden, nicht befragt
worden sind, so bestatigen die Ergebnisse mha!tllch die Anregungen des Stadtmarketing Ver-
ein Coesfeld & Partner e V..

Aus diesem Grund erneuern wir unsere Antrdge an den Rat der Stadt Coesfeld die Neufas-
sung der Satzung Uber die Erhebung von Gebithren flir die Wochen- und Krammarkle sowie
die Volksfeste (Kirmessen) der Stadt Coesfeld vom 14.12,.2001 betreffend wie folgt:

Anzahl der Krammarkttermine pro Jahr:

Entgegen der Auffassung der Studierenden geringfiigig von sieben auf sechs Termine

reduzieren

- Der Stadtmarketing regt an, die Krammarkitermine von sieben auf sechs j&hrlich zu
reduzieren. Der Krammarkttermin im November, der schon wenige Wochen nach
dem grof3en und traditionellen Ursula-Krammarkt folgt, ist unserer Auffassung nach
entbehrlich. Hier ist der Bedarf nicht mehr gegeben. Insgesamt werden sechs Gber
die warmere Jahreszeit verteilte Krammaérkte als ausreichend angesehen. In diesem
Zusammenhang weisen wir darauf hin, dass unser Ursprungsantrag eine Reduzie-
rung auf vier Markte pro Jahr vorsah.
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Standgebilhr:
Wie von den Studierenden vorgeschlagen, soll die Standgebiihr je m* von 1,50 € abge-

koppelt vom Wochenmarkt, auf mindestens 2,70 €/m* besser noch 3,00 € m? erhéht
werden. Erst dann ist die Gebiihr fiir den aufwandigen Krammarkt kostendeckend und
bei 3,00 € kann zuséatzlich Geld fiir die Werbung akquiriert werden.

- Die Standgebiihr fir den Krammarkt soll gesondert und unabhéngig von den Wo-
chenmarkten am Dienstag und Freitag festgesetzt werden. So kann die Gebiihr als
Instrument fur die Qualitatssteigerung genutzt werden und zudem kénnen Mittel fir
eine intensivere Bewerbung der besonderen Veranstaltungsform Krammarkt akqui-
riert werden,

- Die Standgebiihr soll wie von den Studierenden in ihrer Untersuchung schliissig als
nicht mehr kostendeckend herausgearbeitet auf mindestens 2,70 € / m erhdht wer-
den. Angesichts des ungleich héheren Aufwands fur die Organisation des Krammark-
tes erscheint es gerechtfertigt, die Gebihr fiir den regelmaRig stattfindenden Wo-
chenmarkt mit gleichen Beschickern und fest zu gewiesenen Standplatzen im Ver-
héltnis deutlich geringer auszugestaiten.

Anzahl der Stinde / Einhaltung der Rettungswege:
Wie von den Studierenden vorgeschlagen, ist der Stellplan weiter zu entzerren und auf
die Siiringstralle, ggf. auch Poststrafe, auszuweiten, Die Eingange der Einzelhandels-
geschéfte sollen nicht verstellt werden.

- In einem neu aufzustellenden Standplan soll neben den Rettungswegen fiir die Feu-

erwehr die Freihaltung der Geschéftseingdnge der Einzelhandelsgeschéfte ausrei-
chend bertcksichtigt werden. Angesichts der Tatsache, dass nur ein relativ geringer
Teil der Einzelhdndler tatsédchlich von der Frequenzbelebung durch den Krammarkt
profitiert (vgl. S. 93 der Untersuchung), kann so das Miteinander von Beschickern
und Einzelhdndlem verbessert werden. Die Einzelhéndler haben in ihrer Befragung
zwei Mafinahmen als besonders dringlich erachtet: Erstens die Qualitdtsverbesse-
rung beim Angebot und zweitens die eine Entzerrung der Stidnde im Innenstadtbe- '
reich (vgl. S. 91). Der vom Stadtmarketing Verein ausgearbeitete Stellplan fur die Au-
tomeile 2015 kann hier gerne genutzt werden,

- Bei der Entzerrung der Stande kann durch Einbeziehung von Siring- und Poststrafie
mehr Raum gewonnen werden.

Qualitat des Warenangebotes:

Die Verwaltung scll {iber einen Kr;tenenkatalog steuernd eingreifen — das empfehlen
die Studierenden und wird von allen befragten Gruppen als wichtigste Handlungsemp-
fehlung gesehen.

- Der Stadtmarketing Verein regt an, der eindeutigen Empfehlung der Studierenden zu
folgen. Es sollten je Warengruppe gerichtsfeste Qualitatskriterien festgeschrieben
werden, deren Kontrolle und Einhaltung dem Marktmeister vor Ort obliegen, der auch
mit der Befugnis auszustatten ist, Beschicker mit minderwertigen Waren, insbeson-
dere solchen, die aus Fernost stammen, nicht ordnungsgemaf gelagert wurden und
z.B. Schimmelgeruch aufweisen, abzulehnen. Dies wird von den Studierenden einge-
hend ausgefiihrt und als eine der wichtigsten Handlungsempfehlungen dargelegt {vgl.
S. 206 ff der Untersuchung}.

Prisentation der Stinde und des Warenangebotes:
Die Verwaltung soll hier ebenfalls liber Kriterien bei der Standvergabe steuernd eingrei-
fen.

-  Essind von_der Verwaltung konkrete Kriterien fur die Standgestaltung festzulegen,

u.a. reicht Flohmarktmobiliar wie z.B. Tapeziertische nicht aus. Verpackungsmaterial
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wie Kisten smd mit gee|gneten ansprechenden Materlallen abzudecken, feste Ver— .

_kaufswagen haben Vorrang vor ad hoc-AusIagen Auslagen auf der Stralle sind gar v

- nicht zuzulassen.

Bewerbunq des Krammarktes

Die Verwaltung kann das héhere- Gebuhrenaufkommen u.a. fur das Marketlng uber Flyer

und Plakate sowie Anzeigen nutzen.
- Uber eine héhere Standgebuhr als bisher (2,70 bls 3 00 €/'m?) kann der organxSIe—-
rende Fachbereich Burgersemce und Ordnung die Krammarkttermine bewerben,. .

z.B. ber Anzeigen oder Uber Plakate und Flyer, die angesichts der Hauptzm[gruppé .
- .Rentner und Hausfrauen von den Studlerenden als besonders effektiv angesehen PR

werden.

=" Hinweis: Rein aus Kapaznétsgmnden ist es leider nicht mogllch die Krammarkte wze SRR

- die Kirmestermine ber die Ortse:ngangstafeln des Stadtmarketing zu bewerben.

Dies ist auf die vorrangig anzusehenden Termine der verkaufsoffenen Sonntage, . fj' o
- Pfingstwoche, Citylauf oder auch die Messe fur Bildungs- und Berufsorientierung (Co- -

emBO) zurlickzufithren.

Ich bltte fur die Handierkollegen und den gesamten Vorstand von Coesfe!d & Partner eV. um' ‘; i -
sorgféltige Prufung unserer Antrége und maglichst um umfangl:che Berhcksmhtlgung bei der’
- - Neufassung der betreffenden Satzung. : _

Von einer Aui‘wertung des Krammarktes kahn'die gésérﬁté ‘Sta:dt“ijs‘of‘ tieren. Diese Chance - :: .
sollten wir nach der ausfihrlichen und engagtert durchgefiuhrten Untersuchung durch die Stu-

dierenden jetzt nutzen.

In diesem Sinne verble(bt mit den besten GruBen
lhre .

Rt

Annette Rabert
Vereinsvorsitzende




