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NRW Nordrhein-Westfalen 
NVwZ-RR Neue Zeitschrift für Verwaltungsrecht - Rechtsprechungs- 
 Report 
NWVBl Nordrhein-Westfälische Verwaltungsblätter 
OVG Oberverwaltungsgericht 
RN Randnummer 
S. Seite 
StGB Städte- und Gemeindebund 
VBlBW Verwaltungsblätter für Baden-Württemberg 
VG Verwaltungsgericht 
VGH Verfassungsgerichtshof 
Vgl. vergleiche 
ZKF Zeitschrift für Kommunalfinanzen 

 


